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Formulario de Inscri¢do da Proposta do Plano de Cultura

1. DADOS CADASTRAIS:
1.1

INSTITUICAO: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAMPA (UNIPAMPA)

1.2

EIXOS TEMATICOS:

LX) 2(X) 3(X)

X)) S(X) 6(X) 7X) 8X)

1.3
COORDENADOR: Mauro Ricardo Lemos
E-MAIL: maurolemos@unipampa.edu.br
TELEFONE PARA CONTATO FIXO: (53) 32405426
CELULAR: (53 ) 9957 8517
GRUPO GESTOR Alessandro Girardi (Anexo 3a)

Claudete Isabel Fungueto (Anexo 3b)
Fernando Zoche (Anexo 3c¢)

Helyna Dewes (Anexo 3d)

Matheus Carvalho Leite (Anexo 3e)
Mauro Ricardo Lemos (Anexo 3f)
Michele Santos (Anexo 3g)

Rafael Cabral Cruz (Anexo 3h)
Ricardo Ellensohn (Anexo 31)

Tiago Costa Martins (Anexo 3j)




2. CARACTERIZACAO DO PLANO DE CULTURA:

2.1 Identificagao

Instituicdo: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAMPA (UNIPAMPA)

Unidade Geral: Reitoria

Unidade de Origem: Reitoria

Inicio Previsto: 01/06/2015

Término Previsto: 01/06/2017

Possui Recurso Financeiro: Sim

Gestor da Institui¢do: ULRIKA ARNS

2.2 Caracteristicas da Proposta:

Abrangéncia:

Regional / Internacional

Municipio Abrangido:

Cidades-Sede do Plano de
Cultura UNIPAMPA

Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito,
Jaguardo, Itaqui, Santana do Livramento, Sdo
Borja, Sao Gabriel, Uruguaiana

Outras cidades abrangidas

Candiota, Hulha Negra, Lavras do Sul, Rosario
do Sul, Santana da Boa Vista, Sdo Sepé,
Magambara e Barra do Quarai

Santo Tomé (Arg), Itaqui e Alvear (Arg),
Uruguaiana e Paso de Los Libres (Arg)

pelo Plano

Cidades de Argentina
fronteira

abrangidas Uruguai
pelo plano

Acegua e Acegua (Uru), Jaguarao - Rio Branco
(Uru), - Santana do Livramento — Rivera (Uru)

Periodo de Realizagao:

01/06/2015 a 01/06/2017 (24 meses)

Publico-alvo:

Estudantes, gestores publicos, artistas, professores da Educagao Basica.

2.3 Discriminar Publico-alvo:

Publico Interno da Universidade/Instituto 5000
Institui¢des Governamentais Federais 4
Institui¢des Governamentais Estaduais 10
Instituigdes Governamentais Municipais 18
Organizagdes de Iniciativa Privada 1
Movimentos Sociais 3
Organizagdes Nao-Governamentais (ONGs/OSCIPSs) 4
Organizagdes Sindicais 1
Grupos Comunitarios 14
Outros (artistas, produtores culturais, gestores ptblicos) 1000
Estudantes Basico 10000
Estudantes Médio 5000




2.4 Parcerias

musica, incentivo a cultura através de oficinas de
leitura.Orientagdes de boas praticas na cozinha.

Nome Sigla Parceria Tipo Carta
Assessoria de Turismo e Lazer de | -- Acdes culturais conjuntas e apoio técnico. Publica Municipal ANEXO III-A
Dom Pedrito
Secretaria Muncipal de Cultura de | SMC Acdes culturais conjuntas e disponibilizagdo de Publica Municipal ANEXO III-B
Bag¢ espago.
Instituto Federal de Educagéo IFSUL Acgdes culturais conjuntas e disponibilizagdo de Publica Federal ANEXO III-C
Ciéncia e Tencnologica Rio espaco.
Grandense
Secretaria Municipal de -—- Auxilio na Divulgacao das Acdes; Participacdo nas | Publico Municipal ANEXO II-D
Assisténcia Social de Cagapava acdes propostas; Transporte, quando possivel.
do Sul
Secretaria Municipal de Culturae | --- Auxilio na Divulgacao das Acdes; Participacdo nas | Publico Municipal ANEXO III-E
Turismo de Cagapava do Sul. acdes propostas; Transporte, quando possivel.
- Secretaria Municipal de - Auxilio na Divulgacdo das Acdes; Participacdo nas | Publico Municipal ANEXO III-F
< Educagao de Cagapava do Sul. acdes propostas; Transporte, quando possivel.
% Secretaria Municipal de Satide de | --- Auxilio na Divulgacdo das A¢des; Participa¢do nas | Publica Municipal ANEXO III-G
m Cacapava do Sul. acdes propostas; Transporte, quando possivel.
E Universidade Federal do Parana UFPR Apoio técnico, assessoramento das agdes, ENSINO — ANEXO III-H
[ consultoria na area de Turismo. FEDERAL
2 Universidade Federal do Rio NUTED/UF | Construgdo e capacitagdo em escrita colaborativa Ensido - Federal ANEXO III-I
Grande do Sul RGS
Secretaria Municipal de Educagdo | --- Apoio didatico e pedagodgico, relacionando cursos Publica Municipal ANEXO III-J
Itaqui RS do campus. Desenvolver o interesse pela leitura,
através de cursos e distribuigdo de livros.
Secretaria Municipal da Saude - - Apoio em campanhas educacionais. Publica Municipal ANEXO III-K
Itaqui RS
Consulado da Republica --- Agdes culturais conjuntas e apoio técnico. Diplomatica ANEXO III-L
Argentina em Uruguaiana Internacionl
Secretéaria de Esporte cultura e - Apoio cultural, participagdo de festival musical e Publica Municipal ANEXO III-M
lazer Itaqui RS cénico.
Presidio Estadual de Itaqui RS - Desenvolvimento de talentos, cursos de teatro, e Publica Estadual ANEXO III-N




INST

espaco.

Prefeitura Municipal de Candiota | --- Apoio técnico, assessoramento das acdes, Publica Municipal ANEXO IIT-O
consultoria na area de Turismo.
Secretaria Municipal de Educagdo | SEME Transporte da Caravana, comprometimento e Publica Municipal ANEXO III-P
de Sdo Gabriel participacdo dos profissionais da SEME e das
escolas municipais rurais selecionadas.
10? CRE — Coordenadoria 10° CRE Apoio técnico, assessoramento das agoes, Publica Regional ANEXO III-Q
Regional de Uruguaiana consultoria na area de Educagao.
Movimento Negro de Uruguaiana | --- Acdes culturais conjuntas Associacdo ANEXO III-R
8 Quilombo Rincdo dos Fernandes - Acgdes culturais conjuntas Comunidade ANEXO III-S
= Tradicional
% Associagao de Produtores de VINHOS Acesso a todas as vinicolas e vinhedos dos ONG ANEXO III-T
E % Vinhos Finos da Regido da DA associados para registro em audio e video da
> 5 Campanha do Rio Grande do Sul | CAMPANH | historia da vitivinicultura na Campanha Gaucha.
=3 A .
~ Centro de Tradi¢des Gauchas CTG Acgdes culturais conjuntas e disponibilizagdo de Comunidade ANEXO III-U
8 PRENDA espago. Tradicional
% MINHA
Associagao dos amigos da Cultura | --- Acdes culturais conjuntas e disponibilizagdo de Associacao ANEXO III-V
- Itaqui RS espago.
Da Maya Espago Cultural - Acdes culturais conjuntas e disponibilizagdo de Privada ANEXO II-X




2.5 Descri¢ao do Plano de Cultura Agao:

Eixo(s) tematico(s):
Eixo 1 — Educacao Basica

As propostas elaboradas neste eixo visam ag¢des diversificadas voltadas para profissionais e alunos da
Educagao Basica, tais como: a) oferta de cursos de formacao de professores da area de Artes/Musica; b)
oferta de cursos de capacitagdo para professores de diversos componentes curriculares utilizarem
recursos ¢ metodologias da arte e da cultura como importantes suportes para o processo de
ensino/aprendizagem em qualquer area do conhecimento; c) Estruturag@o, nos campi da universidade, de
experimentos interativos e espacos ludicos que tematizam temas das Ciéncias e das Artes; d) apoio para
escolas de Educagdo Basica organizarem e realizarem Feiras de Ciéncias e Tecnologias; €) organizacao e
realizacdo de oficina paleontoldgica itinerante; f) oficinas de instrumentos musicais com material

reciclado.

Eixo 2 — Arte, Comunicacio, Cultura das Midias e Audiovisual

Reconhecendo a importancia deste eixo para a integracao e desenvolvimento das expressdes na
regido, o Plano de Cultura da UNIPAMPA preve, por um lado, cursos de formagao em criagao
audiovisual, com énfase cinematografica, para estimulo a producdes locais de documentérios e
ficgdo, valendo-se de potencial que tanto a UNIPAMPA quanto a regido tém revelado neste
setor. De outra parte, propde-se a realizacdo de mostras de filmes em diferentes espacos das

cidades, visando a formag¢ao de publico para a cultura audiovisual.
Eixo 3 — Arte e Cultura Digitais

Neste eixo se propoe a utilizagdo de plataformas virtuais como féruns, editor de texto
colaborativo, e publicagdo de contetido direcionado aos projetos, a ser disseminado nas redes
sociais, para a articulagdo de todas as acdes, especialmente visando a integracdo da regido

abrangida, que ¢ fronteira entre trés paises.

Eixo 4 — Diversidade Artistica-Cultural

O plano prevé a valorizacdo da diversidade cultural que ¢ propria da regido em que estéd inserida




a UNIPAMPA, no interior do Rio Grande do Sul, em zona de fronteira e de “campanha”, ligada
a figura folclérica do gatcho, tipo dotado de tragos culturais proprios e definidores das
especificidades do estado frente ao restante do pais, bem como de sua familiaridade com os
povos e as culturas platinas. Nesse sentido, serdo realizados festivais de cultura gauchesca como
meio de valorizagdo de saberes e fazeres tradicionais. Nao obstante, outros elementos culturais
serdo valorizados neste Plano, que prevé a realizagdo de Férum de Consciéncia Negra e de
Festival da Diversidade Cultural, no intuito de dar visibilidade aos diversos agentes que dao

vida, corpo e voz ao contexto geografico e social abrangido por este Plano.
Eixo 5 — Producao e Difusdo das Artes e Linguagens

Dentre as acoOes a serem realizadas estao oficinas, cursos nas diversas modalidades de arte, bem
como o fomento a um calenddrio de apresentacdes artisticas na regido. Também esta prevista a
produgdo de contetido grafico (impresso e digital) e audiovisual, como parte de alguns dos

projetos.

Eixo 6 — Economia Criativa, Empreendedorismo Artisticos e Inovacao Cultural
Além de balizar metodologicamente a maioria das agdes promovidas, se propde a realizagdo de
um programa de formacdo que por um lado atenda as potencialidades ja existentes e ainda possa

contribuir para a capacitagdo e estruturagdo das politicas publicas nessa area.

Eixo 7 — Arte e Cultura: Formacao, Pesquisa, Extensao e Inovacao
Neste eixo, estdo previstas acdes de capacitacdo, estruturacao e fortalecimento da dimensao da
cultura no ambito da Universidade, com a proposi¢ao de grupos de pesquisa e de atividades de

poOs-graduacao .

Eixo 8 — Memoria, Museus e Patrimonio Artistico-Cultural

A Universidade Federal do Pampa conta com importante equipamento cultura que ira ser referéncia em

estudo e divulgagdo da cultura da regido: o Centro de Interpretagdo do Pampa (CIP). Trata-se de espago
que pretende reunir acervo representativo do pampa em toda sua vastiddo e complexidade em construgdo
nas ruinas de antiga enfermaria militar no municipio de Jaguarao. Este espago dindmico devera ser polo

irradiador de cultura e arte produzida em toda a area de abrangéncia da UNIPAMPA.




Resumo da Proposta:

Este Plano de Cultura da UNIPAMPA ¢ resultado da forte convergéncia de experiéncias e
reflete a pluralidade propria de uma universidade multicampi, com sede em dez municipios de
pequeno e médio porte situados em zona fronteirica. Criada em 2006 na fronteira oeste, do Rio
Grande do Sul, em regido marcada por cultura muito propria e riquissima, contrastando com
condigdes econdmicas e sociais precarias, a universidade tem o compromisso de promover o
desenvolvimento regional, e este Plano de Cultura aqui proposto pretende colocar a
infraestrutura e o potencial humano e técnico da universidade a servigo desse compromisso por
meio do potencial criador ¢ humanizador da cultura e da arte. Independente das areas do
conhecimento prioritarias em cada um dos dez campi, todas as unidades serdo consideradas
centros de producao, apoio e irradiagdo cultural, contanto com os recursos fisicos, técnicos e de
pessoal da universidade ou com parcerias com entes publicos e privados para viabilizagdo das
propostas, que se referem aos oito eixos tematicos definidos no Programa Mais Cultura nas
Universidades. O Plano de Cultura da UNIPAMPA envolve iniciativas de formagdo continua
em arte e cultura; estimulo a diversidade de manifestagdes; atuacdo em rede com setores
publicos e privados produtores e promotores de arte e cultura para a constru¢do de uma
programacao dinamica; apoio as cidades abrangidas para estrutura¢do e implementagdo de seus
sistemas municipais de cultura e acesso as politicas publicas para o setor. O Plano prevé
realizagdo de acdes comuns aos dez municipios em que a universidade esta sediada e de acdes

especificas, considerando peculiaridades e demandas locais, bem como o potencial do campus.

Justificativa:

A constituicdo da realidade social da Universidade Federal do Pampa ¢ formada por um
conjunto de fatores (social, ambiental e cultural) que estdo diretamente ligados a justificativa de
elaboragdo de um Plano Institucional de Cultura. Assim, ao articular a produgdo cultural
estabelecida pelos processos de criacdo, ensino, produgdo, circulacdo, fruicdo e participagdo ¢
possivel apontar elementos que destacam potencialidades e gargalos no desenvolvimento
cultural da Universidade e do territério na qual ela esta inserida. Assim, alguns argumentos

pontuais sdo apontados a seguir:




- Resultado da politica de expansdo do ensino superior no Brasil, a UNIPAMPA ¢ reconhecida
como uma institui¢do de ensino marcada pela diversidade cultural de técnicos, professores e
alunos. Estes ultimos, através do processo de ingresso, exclusivamente através do SiSU, sdo
oriundos das mais diversas regioes do Brasil. A riqueza estd, assim, na dimensdo antropoldgica
da cultura, como argumenta Isaura Botelho (BOTELHO, Maria Isaura. Dimensdes da cultura e
politicas publicas. Revista Sdo Paulo em Perspectiva, 15(2), 2001, p. 73-83.). Atualmente a
universidade possui em seu corpo discente varios alunos oriundos de outros estados brasileiros
além do Rio Grande do Sul. Assim, tal como prevé no Plano Nacional de Cultura, a
UNIPAMPA tem o potencial de articular a cultura em sua dimens3o antropologica com a
sociologica ao reconhecer que ¢ imperativo dar condigdes de criagdo, producao,

compartilhamento e frui¢do de significados sociais.

A proposta da UNIPAMPA, assim, se justifica pela condi¢do de apoiar a diversidade cultural a
partir da criagcdo de estratégias de democratizagdo da liberdade de expressdo e da ampliacdo do
acesso ao poder simbolica dessa diversidade cultural presente na instituicdo. Em sintese, tal
como apresenta o Ministro da Cultura, Juca Ferreira (2015), viabilizar “o direito de produzir e
compartilhar  significados, visdes de mundo e valores culturais”. (disponivel
em: http://www.cultura.gov.br/noticias-destaques/-

/asset_publisher/OiKX3xIR91Tn/content/id/1241363).

- A Universidade esta estrategicamente localizada na faixa na faixa de fronteira' entre Brasil,
Argentina e Uruguai. Esta zona de fronteira € caracterizada por seu passado belicoso, que
remonta desde o inicio de sua colonizagdo uma intensa atividade em guerras e revolugdes, o que
determina em grande parte, o perfil de seus habitantes, economia, arquitetura e, € claro, cultura.
Trata-se de uma extensa regido caracterizada, desde Sao Borja até Jaguardo por seu isolamento
geografico e estagnagdo econOmica das ultimas décadas, o que reflete, no campo cultural, em

. . . 2 . .
um desencorajamento de investimento no setor”. A diversidade de oferta de cultura nesse

! A faixa de até cento e cinquenta quilémetros de largura, ao longo das fronteiras terrestres, designada como faixa de
fronteira, € considerada fundamental para defesa do territério nacional, e sua ocupagéo e utilizagao serédo reguladas em
lei. (Constituicdo Federal, art. 20, § 2°)

*POSICAO E PERCENTUAL: Alegrete: 1,12%; Bagé: 0,50%; Cagapava do Sul:0,13%; Dom Pedrito:0,82%; Itaqui:0,44%; Jaguardo
1,14%; Santana do Livramento:0,24%; Sao Borja:0,41%; Sdo Gabriel: 0,19%; Uruguaiana0,53%; FONTE: Observatorio de Cultura de
Porto Alegre, com dados fornecidos pelo Tesouro Nacional. Disponivel em: http://www.slideshare.net/alvarosanti9/relao-dos-municpios



http://www.cultura.gov.br/noticias-destaques/-/asset_publisher/OiKX3xlR9iTn/content/id/1241363
http://www.cultura.gov.br/noticias-destaques/-/asset_publisher/OiKX3xlR9iTn/content/id/1241363

sentido, torna-se apatica, repetitiva, baseando-se plataformas-padrdes sustentados pela iniciativa
privada por lhes dar alguma seguranca de retorno financeiro. Esta conjuntura histdrica,
econOmica e politica, aliada ao baixo indice de desenvolvimento, reflete-se na Politica Nacional
de Desenvolvimento Regional (PNDR)®, definida pelo Ministério da Integra¢do Nacional, que
identifica a regido como foco de a¢do prioritdrio como duas “mesorregides diferenciadas”[2], a
Metade Sul do Rio Grande do Sul e também a Faixa de Fronteira. Notadamente, este argumento
destaca a cultura em sua articulagdo com a dimensdao econdmica, reconhecendo que ambas

podem ser estrategicamente pensadas em prol da sociedade.

- A constituicdo multi campi da Universidade ¢ outro argumento pertinente para o Plano de
Cultura. O estabelecimento do “Cultura Viva” como uma politica de Estado representa um
ganho cultural para o Brasil. Dentre os objetivos do “Cultura Viva” esta a busca por promover o
acesso aos meios de fruicdo, produgdo e difusdo cultural. Atualmente a Universidade esta
presente em 10 municipios do Rio Grande do Sul. H4, assim, a possibilidade de ganho de escala
no apoio a fruicdo, producdo e difusdo cultural, afinal a Universidade tratard o seu plano como
uma proposta estratégica regional e ndo somente local. Dentre os objetivos do Plano estdo a
criacdo de espacos fisicos dotados de condicdo de viabilizar um dos objetivos do “Cultura

Viva”.

- A preseng¢a da mao visivel do Estado em prol da gestdo das politicas publicas da cultura
também justifica a configuracdo do Plano de cultura. Na regido de abrangéncia da Universidade
ha um parco indice de qualificagdo e organizagdo governamental das politicas culturais. A
maioria, sendo a totalidade, dessas cidades nao possuem seu Sistema de Cultura implementado,
ficando as Secretarias de Cultura reféns da escassa reserva orcamentaria que as prefeituras

destinam a cultura. Tampouco essas Secretarias contam com pessoal técnico que possibilite a

* A unidade de articulagédo das acdes federais nas sub-regides selecionadas é conhecida como “Mesorregido
Diferenciada”, que se constitui como espago institucional de formagéo de consensos. As agbes dos programas regionais
sob governanca do Ml séo, portanto, preferencialmente implementadas e desenvolvidas em escala mesorregional ou em
outros espagos sub-regionais que justifiquem uma agéo diferenciada do governo federal, em consonancia com o objetivo
estabelecido pela PNDR. (BRASIL, Mistério da Integragéo. Plano Nacional de Desenvolvimento Regional. 2005.)




busca por outras linhas de fomento, editais, fundos, etc. A presenca da UNIPAMPA e da
definicdo de estratégias de apoio a gestdo da cultura ¢ uma forma de articular o ensino, a

pesquisa e a extensao na qualificagdo da gestao publica da cultura.




Fundamentagao Tedrica:

Cultura e politica cultural

Em diferentes instancias, a defini¢do de cultura sofre variagdes na dinamica social.
Desde uma definicao mais “primitiva” voltada ao cultivo da terra, do gado, do campo, em um
sentido agricola (THOMPSON, 1995), passando, em meados do século XIX, pelas
manifestagdes intrinsecas a determinado local, como referéncia estritamente geografica, até a
definicdo a partir de um valor cognitivo, daquilo que ¢ apreendido pelo individuo. O surgimento
e a expansao dos meios de comunicacdo de massa alterou a dimensdo da cultura para outra
dindmica. A ascensdo do capitalismo e da industrializagdo “absorveu” a cultura na ordem
econdmica. Cultura como uma mercadoria de lazer e entretenimento, diversdao e distracao
(HORKHEIMER; ADORNO, 2000), dentro de um processo material vinculado as formas
materiais de reprodugdo da vida social.

Nesse entendimento a cultura pode ser vista como o que caracteriza uma sociedade,
compreendendo a linguagem, os costumes, os mitos, etc. numa perspectiva simbdlica e,
também, numa constru¢do material representada por produtos, bens materiais e processos
construidos pela relacdo material e simbdlica. Reconhecida pela sua caracteristica transversal, a
cultura encontra na dinamica social diferentes formas de criagdes, usos, manifestacoes e
apropriagdes. Nesse contexto fala-se em cultura como recurso (YUDICE, 2004). Recurso social
de inclusdo, pertencimento, cidadania; recurso economico, como gerador de emprego e renda; e
recurso politico, desde apropriagdes eleitorais até lutas complexas de poder.

As politicas culturais se inserem na transversalidade da cultura e, de maneira geral,
procuram intervir na realidade social a partir dessa ac¢do recursiva. No entanto, as politicas no
campo da cultura possuem algumas peculiaridades que merecem destaque.

O socidlogo portugués Antonio Firmino da Costa (1997) expde as possiveis configuracdes que
as politicas culturais podem tomar. Ele considera o foco de realizacao, especialmente os espacos
sociais de afirmacdo cultural (erudita; industria cultural; espacos coletivos; e espagos
domésticos), cruzado com os diversos modos de relagdo com os bens culturais (criagdo cultural;
expressdo cultural; participacdo; e recepgdo). Assim, € possivel visualizar politicas nos vetores

estruturantes, como a preservagao, difusdo, educacao, democratizagdo, etc., ou com énfase nos




agentes culturais que constituem determinada producao cultural.

De modo geral as politicas culturais podem ser pensadas como um conjunto de
intervencoes realizadas pelo Estado, as instituigdes civis € os grupos comunitarios organizados,
com o intuito culturais e consensuar uma ordem ou transformacao social.

Na mesma linha de pensamento Brunner (1987, p. 178) entende que as politicas culturais
possuem como terreno e objetivo “la combinacion tipica de agentes y de instancias
institucionales de organizacion” que formarao a matriz basica dos circuitos culturais. Ou seja, as
politicas culturais atuam nos circuitos culturais, sendo que tais circuitos combinam uma série de
agentes ¢ instincias institucionais que abarcam e estdo contidos nas diferentes fases de
produgdo, circulagdo e consumo dos bens culturais. Além disso, as politicas culturais também

fazem uma interface com o territério. Afinal, como propde Martinell (1999, p. 202),

(...) una politica cultural no puede ponerse en marcha, o no existe realmente, si
no es a través de unos agentes o actores concretos, los cuales entran en relacion
con su realidad territorial y asumen algunas responsabilidades en el conjunto
de los objetivos que la propia politica les propone.

Parte-se, desta forma, do reconhecimento da condi¢do na qual a produgdo cultural ¢
caracterizada como a (1) producdo de significados e (i1) esta inserida num contexto estruturado
da vida social. A produgdo de significado se localizada nas praticas cotidianas das pessoas,
através das relagdes estabelecidas com os objetos e os demais individuos: uma dimensao
antropologica. Noutro ponto — o do contexto estruturado — tem-se a estrutura social que
condiciona e articula os significados sociais num cenario mais amplo do sistema social. Este
sistema ja constituido por um conjunto complexo de atividades, fungdes, 6rgdos e subsistemas
com determinadas especializagdes vai dispor a esfera da producdo simbolica dentro de um
contexto permeado de agentes e instituicoes dispostos a manter ou afirmar determinados
significados sociais: uma dimensao sociologica.

E nessa conjuntura que se expde o microambiente e a macroestrutura na vida social,
principalmente ao servir de condi¢cdo na relacdo individuo e estrutura como parametro as
politicas culturais. Em especial, esta dimensao sociologica da vida ¢ que define as politicas
culturais como uma intencionalidade explicita de constru¢do de sentido, através de meios
adequados e de fins (diretrizes) previamente definidos.

Por isso se confere as politicas culturais um raio de acdo estabelecido no ambito




macrossocial, publico e institucional da cultura. Proposta apresentada por Brunner (1992, p.

211) ao dizer que as politicas culturais sdo

intentos de intervencion deliberada, con los medios apropiados, en la esfera de
constitucion publica, macrosocial e institucional de la cultura, con el fin de obtener
efectos buscados. Son, por lo general, formas de intervencion que tienden a operar
sobre el nivel organizacional de la cultura; preparacion y carrera de los agentes,
distribucion y organizacion de los medios, renovacion de los medios, formas
institucionales de la produccion y circulacion de biens simbdlicos, etcétera.

Por um lado este conceito apresenta as politicas culturais posicionadas em algum
momento da produgdo cultural, configurando as diretrizes de intervencdo: focadas na criagdo
cultural; na elaboragdo preservagdo do patrimdnio; no consumo cultural; dentre outras. Assim, ¢
preciso considerar nas politicas do setor os espacos sociais de afirmagdo cultural e a relagdo
com os dominios culturais em seus diferentes momentos. As festas urbanas em parques
publicos, por exemplo, sdo acdes em espacos coletivos que viabilizam a participagdo social por
meio de uma politica de difusdo da expressao cultural (COSTA, 1997). Mas por outro lado, o
que aqui tem destaque € a combinacao de agentes e instancias institucionais na organizagao da
cultura.

Desta maneira, dadas as discussdes apresentadas até o momento, resumidamente o
conceito de politica cultural pode ser entendido como uma acdo de intervencao estabelecida
dentro de uma configuracao de agentes e instituicdes que operam nos diferentes momentos da
producdo cultural, buscando satisfazer as necessidades culturais e a manutencdo ou a
transformagdo da ordem social no campo simbolico. Em outros termos trata-se do
reconhecimento da atuacdo de uma instituigdo, o Estado/governo, por meio de uma
institucionalidade, a Universidade Federal do Pampa, procurando apoiar a dimensao simbolica
de agentes (artistas, musicos, etc.), comunidade (de discentes, docentes, técnicos) e populacio

local e regional envolvida pela presenca da Universidade.




2.6 Objetivos do Plano de Cultura:

Objetivos Gerais:

Este PLANO tem como objetivo geral orientar o desenvolvimento de a¢des culturais no ambito
da UNIPAMPA e de sua area de abrangéncia e promover o desenvolvimento académico,
cientifico e social por meio da Cultura, entendida como forma de expressdo subjetiva
fundamental para o desenvolvimento individual e coletivo, pelo espaco que abre para a
diversidade e valorizagao do potencial criativo e criador que caracteriza a condi¢do humana.
Construido com base no Plano Nacional de Cultura, tem-se ainda o propodsito de atuar como
canal de apoio para que suas metas sejam alcangadas em todos os municipios em que a
instituicao esta sediada, bem como almeja instrumentalizar a universidade para tornar-se polo

fruidor, produtor e irradiador de Cultura.

Objetivos Especificos:

- Estruturar grupo institucional permanente de estudo e pesquisa no campo da cultura;

- Desenvolver diagnosticos no campo da cultura que sirvam de subsidios a instituigdo para seu

planejamento institucional;

- Estimular a valorizac¢do e discussdo sobre diversidade cultural e artistica propria da regido em que a

Universidade esta localizada;
- Estimular a interacdo entre comunidade académica e sociedade por meio da cultura;

- Propor programacdo cultural permanente nos dez campi da universidade, buscando tanto acolher

valores e tradigdes locais, quanto disseminar praticas culturais oriundas de outros contextos;

- Estimular a comunidade académica e populacdo local para fruigdo e producdo de praticas artistico-
culturais com énfase na diversidade cultural, contemplando o “campo das expressdes culturais”
(artesanato, culturas populares, artes visuais, arte digital), o campo das “artes de espetaculo” (danga,
musica, teatro) e o campo do audiovisual, do livro e da literatura (cinema e video, publicidade e midias

impressas, etc.);

- Facilitar o aprimoramento técnico € estético de artistas e criadores culturais locais;




- Promover a criacdo, circulagdo, difusdo cultural e artistica em ambientes digitais;

- Estimular a produgdo audiovisual cidada desde os estudios e laboratérios da universidade, bem como a

partir das midias alternativas;

- Capacitar artistas e produtores culturais com énfase nas populagcdes em vulnerabilidade social e nas

questdes de género, visando a geracdo de trabalho e renda;

-Fortalecer a identidade cultural local, através do contato direto das comunidades contempladas com os

aspectos naturais da regido, a historia geologica que lhe é concernente e seu patrimoénio fossil.

- Realizar atividades de formagao artistica musical junto a comunidade, tais como estudo do cancioneiro

local, praticas de vocalizagdo, confec¢ao de instrumentos musicais de material reciclado, entre outros;

2.7 Metas do Plano de Cultura:

Programas | Metas do
Metas do Plano de Cultura da UNIPAMPA envolvidos | PNC*

1 | Criar em pelo menos 50% das cidades abrangidas, laboratorios criativos, 2,4,7,9 43
para a producao audiovisual e frui¢do de arte, tecnologia e inovagao;

2 | 100% das cidades abrangidas produzindo ou recebendo espetaculos e 1 24
atividades artisticas financiados com recursos publicos federais;

3 | 10 produgdes cinematograficas realizadas até 2017; 2,8 21

4| 100% das cidades abrangidas com Conselhos Municipais de Cultura 1
atuantes ou em implantagdo até 2017;

5 | Mapeamento dos setores culturais com economia criativa; 4 7

6 | Aumentar o niimero de cidades com espagos culturais; 1,5,7,9 31

7 | Cartografia das expressoes culturais nas cidades envolvidas; 4,6 3

8 | Proporcionar aperfeicoamento profissional a professores de Arte do Ensino | 3 13
Meédio em escolas publicas nas cidades abrangidas;

9 | Oferecer atividades de arte e cultura em escolas publicas de Ensino Basico 1,3 14
em horario complementar ao turno escolar;

10| Garantir que as pessoas com deficiéncia possam ter acesso aos espagos 1,5,9 29

4 . . , N .
As metas elencadas neste Plano foram delimitadas visando atender também aquelas estabelecidas no

Plano Nacional de Cultura.




culturais, seus acervos e atividades;

regiao;

11| Aumentar o nimero de pessoas que vao a museus, centros culturais, 1,5,9 28
cinemas e espetaculos artisticos;

12| 10 cineclubes ou projetos de exibi¢do comentada de audiovisual em 2 30
atividade até 2017;

13| Ter mais cidades com grupos e coletivos artisticos locais; 2,7 22

14| Incluir politicas culturais para jovens e criangas em todas as areas da cultura | 3, 5, 8 47
envolvidas;

15| Aumentar para quatro a média de livros que os brasileiros leem por ano, 3 20
fora da escola;

16| Dobrar o nimero de pessoas qualificadas em cursos, oficinas, foruns e 5,8 18
seminarios na area cultural;

17| Dobrar o nimero de pessoas que recebem apoio para pesquisa nas areas de | 4 19
cultura;

18| Difusdo de intercambio nacional e internacional na cultura; 4,5 25

19| Desenvolver ao menos 10 projetos de apoio a sustentabilidade econdmica 4,5,8 9
da producao cultural local;

20| Reconhecimento e atendimento as comunidades tradicionais e grupos de 4,6 6
culturas populares que estiverem cadastrados no Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC) nas a¢des do Plano;

21| Politica de valorizagdo de conhecimentos expressoes populares; 1,4,6,9 4

22| Aumento em 200% de vagas de graduagdo e pos-graduagdo nas areas do 4 16
conhecimento relacionadas as linguagens artisticas, patrimonio cultural e
demais areas da cultura, com aumento proporcional do nimero de bolsas;

23| Disponibilizagdo na internet de conteudo de dominio publico; 2,4,8 40

24| Politica institucional de capacitagdo permanente em cultura para publico 5 35
interno e externo da Universidade;

25 | Aumentar o peso dos aspectos culturais no desenvolvimento do turismona | 1,5, 6 10




2.8 Metodologia:

Este Plano ¢ formado por 09 programas distintos concernentes aos Eixos Tematicos do Edital Mais
Cultura e que visam atender metas do Plano Nacional de Cultura e do Plano de Desenvolvimento
Institucinal 2014-2018 da UNIPAMPA.

A seguir cada programa sera apresentado individualmente, detalhando-se seus objetivos; metodologias
especificas; municipios em que sera realizado; beneficiados ou envolvidos; or¢amento especifico; e
unidade (s) responsavel (eis).

Ne°| 01 ‘ Titulo: ‘ Circuitos de Cultura e Arte no Pampa

Meta(s) contemplada(s): | 2, 6,9, 10, 11, 21, 25

Eixo(s) Articulados(s) |1 () 2( ) 3() 48 5@ 6() 7() 8()

Descrigao:

Objetivos: promover atividades artisticas e culturais na regido de abrangéncia da UNIPAMPA, tais
como shows, concertos, apresentacdo de pecas teatrais, exposicao artistica, mostras e feiras capazes de
revelar a diversidade que marca a producdo contemporanea; promover a valorizagdo de artistas
locais/regionais, através da estruturacdo de uma rede de apresentacdes/intervengdes culturais e agdes
pedagodgicas.

Metodologia especifica: estruturacdo de um circuito permanente de fruicdo e desenvolvimento de
propostas culturais em suas mais variadas manifestagdes artisticas. As apresentagdes acontecerao em
articulacdo com as prefeituras, no sentido de privilegiar a utilizagdo dos espacos publicos existentes,
ou nas proprias dependéncias do campus. Todas as apresentagdes serdo obrigatoriamente gratuitas e
deverdo atender as leis vigentes de acessibilidade. As contratagdes de artistas para o circuito serdo
doutrinadas preferencialmente via edital de chamamento publico especifico para este fim (ANEXO
V). Cada cidade participante podera oferecer contrapartida afim de otimizar a realizacdo das
atividades, como por exemplo, deslocamento, estrutura de som e palco, hospedagem. Cada artista ao
submeter-se ao edital, devera além de descrever sua apresentagdo artistica, prever uma acao
pedagdgica voltada para alunos ou professores da

educacao basica. Resumo do orcamento envolvido*
Rubrica Valor

Se buscara priorizar no desenvolvimento deste Diérias 40.267,00

programa, a promogao da diversidade de Transporte/passagens 15.500,00

propostas, temas, bem como das proprias Servigos de terceiros 253.000,00

modalidades e técnicas artisticas. Total 308767,00
% no orcamento do Plano 21,7%

Todas as acdes deverdo respeitar a legislagao de + Detalhamento pode ser conforkd mo cromograma Fnanceiro

acessibilidade vigente.
Publico envolvido e beneficiado: populagdo em geral. Professores e alunos da educagdo basica.




N°| 02 | Titulo: | TECENDO CULTURAS: valorizagdo e preservacao das culturas da fronteira
através do audiovisual.

Meta(s) contemplada(s): | 1, 3, 12, 13, 23

Eixo(s) Articulados(s) | 1( ) 2@ 3() 48 5() 6() () 8@

Descrigao:

Objetivos: estimular a producdo audiovisual como forma de valorizagdo da diversidade cultural
observada na regido em que estd localizada a UNIPAMPA; promover formagdo técnica para
realizacdo de diferentes géneros audiovisuais; realizar mostras de diferentes géneros audiovisuais
produzidos na regido; realizar mostras da producdo local resultante das oficinas; apoiar a criacdo € o
funcionamento de cineclubes nos municipios em que esta sediada a universidade.

Metodologias especificas: este programa buscara a estruturagdo de polos de produgao audiovisual em
todos os campi, bem como a capacitacdo de alunos e agentes culturais, mediante a realizacdo de
oficinas como criagdo de roteiro e producdo de audiovisual.

A producao de filmes se dara a partir da apresentacao de propostas de documentarios dos participantes
das oficinas em articulacdo com a comunidade

Resumo do or¢amento envolvido*

local, visando estimular o reconhecimento do R alloe
olhar cidaddo sobre a realidade sociocultural e ["x - p 0o 27.300,00
sobre a diversidade da paisagem/cenario da Consumo 845.00
regido abrangida pelo Programa; por meio de Diarias 50.445.00
Edital especifico sera feita ainda a selecdo dos Servicos de terceiros 3 56 4:00
filmes produzidos, para compor mostra itinerante
da produgio local; Material Permanente 125.270,90
Total 256424,90
Publico envolvido e beneficiado: populagio em % no Orgamento do Plano 18%

geral. Agentes culturais locais. Comunidades
tradicionais/rurais e/ou fronteirigas.

* Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

N°| 03 ‘ Titulo: ‘ Formacao continuada em Artes para profissionais a Educacdo Béasica

Meta(s) contemplada(s): | 8,9, 14, 15

Eixo(s) Articulados(s) l(l) 2() 3(C) 4 ) S5C)y o6() 7)) 8)

Descrigao:

Objetivos: atuar na formacao continuada de professores de Artes em atuagdo na Educacdo Bésica nas
redes municipais e estaduais; criar rede colaborativa de professores de Artes da regido de abrangéncia
da UNIPAMPA.

Metodologias especificas:




Realizagdo de 02 (dois) Cursos de Extensdo de 40 horas e de 01 (um) de Aperfeicoamento de 320
horas para professores de Artes da rede publica de Educacdo Bésica no ambito do Programa de
Formacao Continuada de Profissionais da Educa¢dao Basica da PROEXT; promover a realizagdo de
oficinas de musica, confec¢do de instrumentos musicais com material reciclado, de teatro, desenho,
literatura, pintura, escultura em argila, dangas, fotografia; criar publicag¢@o on line para divulgacdo das
experiéncias didaticas executadas na regido de

abrangéncia da  UNIPAMPA;  promover Resumo do orcamento envolvido*
Seminario Rubrica Valor
Integrado de Ensino de Artes na Educagdo Auxilio/Bolsas 42.350,00
Basica, voltado para profissionais em atuagdo na Diarias 13.850,00
rede escolar da regido. Consumo 1000,00
Servigos de terceiros 1000,00
Publico envolvido e beneficiado: professores
de Artes em atuagdo na rede ptblica de Educagio | Equipamento 21.000,00
Basica. Total 79.200,00
% no Orgamento do Plano 5,5%
* Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

N°| 04 ‘ Titulo: ‘ Observatoério integrado de Cultura e Economia Criativa do Pampa

Meta(s) contemplada(s): | 1, 5,7, 17,18, 19, 20, 21, 22, 23

Eixo(s) Articulados(s) 1) 2(C) 3(C) 4C) 5() 6(.) 7(.) 8( )

Descrigao:

Objetivos: realizar diagndstico e mapeamento do panorama artistico e cultural na regido, bem como
sua interagdo com a reflexdo académica e popular sobre a cultura em si; produzir dados e
conhecimentos fundamentais para o aprimoramento deste Plano como um todo, bem como para a
aplicacdo das politicas publicas de cultura na regido; realizar pesquisa no dmbito das politicas de
cultura, tais como: aplica¢do de recursos publicos em cultura na ultima década nos municipios em que
estd sediada a UNIPAMPA, aplicabilidade do vale-cultura no entretenimento dos trabalhadores na
regido. Articular pesquisa e tratamento de dados, de forma colaborativa com o Observatorio de
Economia Criativa estadual (OBEC-RS) ¢

nacional, bem como ao Sistema Nacional de Resumo do orgamento envolvido*
Informag@o e Idicadores de Culturais. Rubrica Valor
Auxilio/Bolsas 33.800,00
Metodologias especificas: o0 observatério | Didrias 20.222,00
buscara incentivar e integrar diferentes grupos de | Consumo 10.000,00
pesquisa e trabalho atuantes no éambito da Transporte/Passagens 5.000
Universidade a fim de articular as pesquisas ja i i
realizadas, bem como promover a realizacdo de Servigo de Terceiros 13.000,00
diagnoésticos junto a secretarias municipais de | Equipamento 92.400,00
cultura ou suas equivalentes e entidades artisticas [ Ta] 174422.00

e culturais da regido; Se buscara, ao longo do
desenvolvimento do  Plano, realizar o
rnapearnento cultural e artistico da regiﬁo, através * Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

% no Orgamento do Plano 12,2%




de pesquisa documental, entrevistas semiestruturadas com dirigentes e agentes culturais dos
municipios, além de saidas de campo especificas.
Todos esses dados servirdo para melhor articular as agdes proprias do plano, além de alimentar
sistemas ja existentes, como o OBEC e o SNIIC.

Publico envolvido e beneficiado: populagdo em geral. Gestores de cultura. Agentes de cultura.
Mestres populares.

N°| 05 | Titulo: | Programa de capacitagdo de agentes culturais e de apoio a estruturacdo de politicas
publicas de cultura

Meta(s) contemplada(s): | 4, 6, 10, 11, 14, 16, 18, 19, 24, 25

Eixo(s) Articulados(s) | 1( ) 2( ) 3@ 48 5() 6() 70 8()

Descrigao:

Objetivos: capacitar agentes culturais dos municipios de abrangéncia da UNIPAMPA; assessorar
prefeituras e secretarias municipais na constru¢do ou execucdo dos planos municipais de cultura;
fomentar desenvolvimento local, regional e territorial, visando a inclusdo de agentes e instituicdes que
constituem as cadeias e setores criativos e produtivos da Arte e da Cultura no ambito da regido de
fronteira, integrando conhecimento académico com os conhecimentos populares e promovendo a
inclusdo digital.

Metodologias especificas: promover oficinas e cursos de capacitagdo para agentes culturais; realizar
reunides para assessoramento de responsaveis pela implantacao ou execucdo do plano de cultura dos
municipios; realizar formagdo baseada no Design Participativo para organizar informagdes sobre
acoes culturais na regido de fronteira e constituir rede articulada dos agentes culturais em atuagdo na
regido de fronteira Brasil-Uruguai e Brasil -

Argentina, tendo como apoio o Editor de Texto i UL ElD SREIIE i B nie
Colaborativo ETC, construido pela equipe do Rubrica Valor
NUTED/UFRGS; criar sistema que permitira Auxilio/Bolsas 79.175,00
atualizagdo das acgdes culturais nas regides foco Didrias 26.550,00
do projeto. Consumo 25.000,00
Publico envolvido e beneficiado: agentes Transporte/Passagens 10.800,00
culturais.em atuagdo em se.cret.arias de cultura ou Servico de Terceiros 26.814.90
suas equivalentes nos municipios; integrantes de
pontos de cultura, associagdes artisticas e Total 168339,90
culturais. % no Orgamento do Plano 11,8%

* Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro




N°| 06 | Titulo: | Programa de pesquisa, valorizagdo e preservacao das culturas gauchas e
pampeanas.
Meta(s) contemplada(s): | 7, 20, 21, 25
Eixo(s) Articulados(s) | 1( ) 2( ) 3() 4() 5() 6() 1 s@
Descrigao:

Objetivos: apoiar a criacdo, nos campi, de iniciativas para valorizacdo das culturas gauchas e
pampeanas; estimular a pesquisa sobre manifestagdes culturais tradicionalmente associadas a regido
em que estd situado o pampa gaticho; divulgar eventos realizados na area de abrangéncia da
UNIPAMPA concernentes as culturas gauchas e pampeanas; promover eventos artisticos e culturais
para divulgagdo e preservacdo das culturas gauchas e pampeanas.

Metodologias especificas: realizagdo do I Forum i Resymo do orgamento envolyido®
UNIPAMPA de culturas gatchas e pampeanas Ribrica Valor
para criacdo de grupos de pesquisa e de trabalho Diarias 4.000,00
em torno do tema; levantamento de festivais Consumo 24.820,00
musicais, feiras e demais atividades artisticas e Transporte/Passagens 6.900,00
culturais dedi.cados as cultu.ras gauchas e Servico de Terceiros 56.560.90
pampeanas; divulgacdo das informagdes
levantadas. Total 92.280,00
% no Or¢amento do Plano 6,5%
Publico envolvido e beneficiado: comunidade * Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

académica e populacdo em geral.

N°| 07 ‘ Titulo: ‘ Estruturac@o de espagos culturais no campus

Meta(s) contemplada(s): | 1, 6, 13

Eixo(s) Articulados(s) |1( ) 2( ) 3() 4 s@ o6() 7() s@
Descrigao:

Objetivos: planejar, junto aos setores responsaveis nas pro-reitorias competentes € nos campi, a

estruturacdo ou adequacdo de espacgos fisicos

para a pratica de atividades artisticas e culturais Resumo do orcamento envolvido*
com vistas a criagdo de ambientes destinados a | Rubrica Valor
criacdo, produgdo e fruicdo artistica . Auxilio/Bolsas 71.800,00
Consumo 12.000,00
Metodologia: levantamento, pelo Grupo Gestor Servico de Terceiros 61.600,00
deste Plano, dos recursos existentes nos campi da | Material permanente 56.000,00
UNIPAMPA aptos para desenvolvimento de
atividades artisticas e culturais; levantamento, [ Total 201.400,00
pelo Grupo Gestor deste Plano, dos recursos oo Orcamento do Plano 14,1%
necessarios para desenvolvimento de atividades [ ——- 2odo sor conforido no oronogra FERTeeio

artisticas e culturais ou seu aprimoramento no
ambito dos campi; reunides de trabalho para estudo da viabilidade da adaptagdo dos espagos e
recursos existentes com vistas ao desenvolvimento de atividades artisticas e culturais nos campi.




A partir destas agdes se buscara, respeitando a peculiaridade de cada campi, estabelecer centros de
referéncia para a producdo de cultura (laboratorios criativos), que fomente e integre o
desenvolvimento do saber académico, com a diversidade cultural da regido através da arte.

Publico envolvido e beneficiado: comunidade académica.

N° | 08 | Titulo: | Caravana Cultural: cultivando as identidades pampeanas

Meta(s) contemplada(s): | 3, 14, 16, 19, 23

Eixo(s) Articulados(s) | 1( ) 2( ) 3() 48 5@ o6() 7() s@

Descrigao:

Objetivos: permitir a populagdo rural da regido conhecer aspectos geoldgicos, paleontologicos e
socioambientais de seu entorno, oportunizando a esse grupo vivéncia direta com este patriménio,
restrito quase que exclusivamente as universidades e museus.

Metodologia: A caravana cultural serd desenvolvida em trés etapas. Na primeira etapa serdo
desenvolvidas atividades de capacitagdo e planejamento nas escolas rurais selecionadas, envolvendo
oficinas de planejamento pedagdgico e de capacitacdo para as agdes culturais propostas, com a
finalidade de integra-las de forma transversal nas atividades escolares, assim como adequar o
planejamento das atividades as caracteristicas da comunidade, como preferéncias, habitos e costumes
e faixas etarias. Na sequéncia desta atividade serdo estimuladas agcdes preparatdrias na escola para o
desenvolvimento da segunda etapa. Nesta, serdo desenvolvidas, durante dois dias, em final de semana,
uma série de atividades culturais a partir de RPG

que terdo como eixo a histéria ambiental do Resumo do orgamento envolvido*
Pampa. Rubrica Valor
Na terceira etapa, os resultados das atividades | Auxilio/Bolsas 48.000,00
serdo apresentadas a comunidade por meio de | Didrias 26.727,00
semindrio associado a mostras dos produtos | Consumo 4.534,60
culturais produzidos na comunidade e pelas | Servigos de terceiros 6.180,00
instituicdes executoras, assim como aplicagido de | Material Permanente 48.822,60
instrumentos de avaliagdo dos resultados. Total 134.264,20
% no Or¢amento do Plano 9,4%
Publico envolvido e beneficiado: populacio * Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

rural; estudantes e professores de escolas rurais.

[

09 ‘ Titulo: ‘ Centro de Interpretacdo do Pampa




Meta(s) contemplada(s): | 1,6, 10, 11, 21
Eixo(s) Articulados(s) 1() 2() 3() 48 s& o) 70) s@®

Descrigao:

Objetivos: divulgar o Centro de interpretagdo do pampa (CIP) para comunidade académica e para
comunidade em geral como espago de difusdo das culturas fronteirigas e pampeanas; promover a
realizacdo de pesquisas para constituicdo de parte do acervo e da programacdo do Centro de
interpretagdo do pampeana.

Resumo do or¢gamento envolvido*
Metodologias: formacdo de grupo de trabalho | Rubrica Valor
com vista ao planejamento da constituigio de | Auxilio/Bolsas 11175,00
parte do acervo do CIP; formagdo de grupo de | Servigos de terceiros 2000,00
trabalho visando elabora¢io da programacio do | Total 13175,00
espago; elaboracdo de plano de divulgacdo do | % no Orgamento do Plano 0,9%
CIP junto a comunidade local ¢ a comunidade [ Detalhamento pode ser conferido no cronograma financeiro

académica.

2.9 Avaliagao:

A avaliagdo do funcionamento do Plano de Cultura da Unipampa sera realiza em trés esferas:

1. Pelo Publico-alvo de cada acéo.

Toda agdo deste plano contara necessariamente com uma ferramenta de avaliagdo especifica para sua
peculiaridade e publico alvo. A ferramenta deve ser objetiva e transparente em suas intengdes, deixando
claro ao publico a dimensdo de respeito e valor a sua andlise sobre a agfio, para o proprio
aperfeicoamento dela bem como do Plano em geral. A analise dos dados coletados sera realizada pelo
Grupo de Gestdo do Plano, que devera, junto as equipes executoras, atuar proativamente na utilizacdo do

retorno qualiquantitativo das agdes para a efetividade em atingir as metas do Plano.
2. Pelas equipes executoras de cada agdo.

Cada agdo podera conter toda sorte de membros em sua equipe, priorizando-se em sua composigdo, a
efetiva integracdo entre comunidade académica e externa, seja através das institui¢des parceiras, seja de
membros das comunidades locais convidados. A pluralidade dessas visdes frente as agdes a serem
realizadas, determinardo a capacidade do plano de reconhecer, diagnosticar e propor solucdes para as
dificuldades e deficiéncias a serem enfrentadas. Dessa forma, toda acdo especifica do plano devera
contar com parecer avaliativo de sua equipe, que deve ser apreciado em conjunto e de maneira

permanente com o Grupo de Gestdo do Plano.




3. Pelo Grupo de Gestao do Plano em reunides de avaliagdo e planejamento mensais ¢ extraordinarias,

quando necessario.

Serdo considerados os resultados das pesquisas realizadas com os participantes das agdes, o numero de
acoes realizadas, a efetividade dos recursos empregados, a efetividade no alcance das metas. As reunides
servirdo tanto a construcao do relatério geral do Plano, quanto para dinamizar a execugdo do mesmo,
identificando potencialidades, integrando iniciativas harmodnicas, prevendo obstaculos, bem como

corrigindo falhas ou deficiéncias da execugao.

Sao indicadores sugeridos para a avaliagdo das agdes (outros indicadores serao utilizados conforme
especificidades):

1. Publico alvo - Avaliar se o perfil do publico alvo pretendido foi atingido e se o nimero de
participantes foi satisfatorio.

2. Satisfagdo - Avaliar, a partir de questionarios aplicados ao final de cada agdo, a satisfagdao do publico
alvo em relagdo a acdo desenvolvida, discriminando detalhes como acessibilidade, qualidade da
acdo/tema proposto, pertinéncia da agdo frente as expectativas do publico.

3. Metas propostas - Avaliar se as agOes realizadas atingiram as metas propostas no projeto inicial e se
estas estdo de acordo com aquelas propostas pelo PNC.

4. Produgdo - Organizar, quantificar ¢ publicar toda a producdo técnica, cultural e artistica gerada em

cada uma das a¢Oes desenvolvidas.




3. Cronograma Fisico:

Ano

2017

Acdo

Etapa\més

Circuitos de Cultura e Arte
no Pampa

Revisdo e pactuacao do Edital

Publicagdo

Selegdo, articulagdo da Agenda

Apresentagdes

TECENDO CULTURAS:
preservacdo da memoria
através do audiovisual na
fronteira

Edital/Divulgagdo/Selecdo inscritos

Oficinas de produgdo de documentérios

Escolha Roteiro

Elaboragdo de Documentario

Mostra Cultural Itinerante

Formagao continuada em
Artes para a Educagdo Basica

Reunides com Sec. de Educacao

Preparac@o de Material

Capacitacdo

Observatorio integrado de
Cultura e Economia Criativa

Diagnostico Interno

Selecdo de Bolsistas

Coleta de dados

Alimentago de Sistemas




Ano

2017

Acdo

Etapa\més

Programa de capacitagdo
permanente em Cultura

Preparagdo do espago virtual

Fase de testes do ambiente virtual

Agenda com gestores de cultura

Utilizagdo plena do ambiente virtual

Oficinas de Design Participativo

Programa de pesquisa,
valorizagao e preservacao
das culturas gauchas e
pampeanas.

Agenda com Secretarias e Entidades

Compra de materiais

Seminario

Estruturagdo de espagos
institucionais para a Cultura

Selegdo de Bolsistas

Pactuag@o da agenda de obras/compras
equipamentos

Processo de aquisi¢do de materiais

Caravana Cultural:
cultivando as identidades
pampeanas

Mobilizagdo

Aquisi¢do de materiais

Reunides planej/capacitagdo equipe

Reunides nas comunidades rurais

Caravana nas comunidades rurais

Reunides acompanhamento da equipe

Avaliagao e apresentag@o dos
resultados para as comunidades

Publica¢do dos resultados na internet

Edi¢do do documentario

Centro de Interpretacao do
Pampa

Processo de Selegdo de Bolsistas

Selegdo de contetido para exposigoes

Preparagdo de espagos

Exposigoes




3.1 Cronograma Financeiro:




3.2 Envolvimento da comunidade na qual a Instituicdo estd inserida:

A importancia da articulagdo das agdes com as comunidades envolvidas reflete a propria existéncia desta
Universidade: fundada a partir da manifestacao publica de toda a regido em ter acesso a educacgdo
superior gratuita e de qualidade, o Plano conta com a anuéncia de quase 30 instituicdes diversas, publicas
e privadas (pode ser verificado no item 2.4 ¢ anexos referenciados), que atuardo nas mais variadas etapas
a serem realizadas.

Acreditamos que a nossa diversidade (de territdrios e culturas) € uma grande fortaleza para a identidade
deste projeto, assim, aliamos a descentralizacdo propria da Institui¢do, o uso de novas tecnologias de
informagao, e o processo continuo de avaliagdo, para potencializar a dinamica de interagdo entre as
distintas entidades envolvidas.

3.3 Envolvimento do Plano de Cultura com a populag@o em situacao de vulnerabilidade
social:

O contexto socioecondmico local ¢ o elemento balizador da diversidade das agdes. Sobretudo por que as
demandas por formacdo e aperfeicoamento ndo estdo desarticuladas da qualificacdo profissional ou do
trabalho. No mesmo sentido, este programa compreende que as ag¢des pedagdgicas, produtivas e
potencialmente econdmicas além de balizarem-se no contexto, também avangam para a instrugdo e
motivacdo de atividades criativas e culturais possiveis de geracdo de renda em beneficio das instituigdes
que atendem sujeitos, bem como realidades em situacao de vulnerabilidade social.

Nesse sentido, além do envolvimento pedagogico — que por si ja compreende agdes emancipadoras
concretas — evidencia-se a potencializacdo de acdes efetivas, geradoras de vias palpaveis para a
superacdo das desigualdades sociais locais. Por exemplo, as a¢Ges pedagogico-artistico-culturais se
solidificam em espacos de emancipagdo social a partir dos diferentes momentos da produgao cultural -
criagdo, produgdo, circulagdo, reflexdo e consumo. Em cada um destes diferentes momentos encontra-se
um conjunto de atividades, agentes e instituigdes sociais potencialmente econdmicas, ou seja,
revigoradoras da necessaria articulacdo entre a universidade e a populacdo em situagdo de
vulnerabilidade social. Espera-se que com este programa ocorram avangos no debate e na implementagao
de politicas publicas culturais capazes de criar niveis elementares de produciao e consumo, bem como
qualificar agentes e espagos culturais ja solidificados em nosso contexto.

Além disso, populagdes Rurais, agricultores familiares, assentados da Reforma Agraria e Quilombolas
fazem parte do publico-alvo das comunidades rurais de abrangéncia deste projeto. Vale ressaltar ainda
que, dentro de todas as acdes, sera disponibilizado um percentual de vagas destinadas as pessoas da
comunidade em situag@o de vulnerabilidade social atendidas por instituigdes como: o Abrigo Municipal,
CAPS, CRAS e Asilos.

3.4 Envolvimento do Plano de Cultura com a diversidade cultural brasileira:

O presente Plano compreende a cultura enquanto uma manifestacdo social diversa, ou seja, enquanto
acdo social ativada pelas especificidades identitarias historicas, bem como pelas projecdes simbolicas




comuns, de sujeitos sociais situados em contextos econdmicos também especificos, portanto, diversos.
Por isso, este programa volta, primordialmente, suas a¢des pedagogicas para o entendimento deste
contexto cultural complexo para, em seguida, propiciar espagos de: visibilidade das culturas existentes;
produgdo cultural criativa, autdnoma e emancipadora; consumo, emprego e renda aos proprios sujeitos e
institui¢des culturais. Este programa facilitard o intercAmbio entre as culturas, sobretudo a partir das
oficinas que fomentam a veiculagdo tecno-comunicacional dos contetidos culturais produzidos pelas
demais oficinas. Assim, este programa valoriza a produgdo cultural alternativa e incentiva uma
perspectiva que estime as culturas historicas ou ditas tradicionais, com o cuidado de ndo hierarquizar
uma cultura em detrimento de outra. Como ressalta o Plano nacional de cultura.

O Rio Grande do Sul possui grande diversidade fisionomica, que favorece que diferentes paisagens
sejam registradas, muitas vezes, dentro do mesmo municipio. Também apresenta uma grande diversidade
étnico-cultural, com presenca de inumeras populagdes que imigraram sob diferentes contextos sociais
para este territorio. A sustentabilidade depende da conjugagdo de saberes locais desenvolvidos por
diferentes culturas que se desenvolveram nestes diferentes contextos. Serdo priorizadas atividades
artisticas e culturas que envolvam comunidades tradicionais, minorias étnicas e populagdes de fronteira,
tanto do Brasil, quanto da Argentina e do Uruguai.

O Plano reafirma uma concep¢ao ampliada de cultura, entendida como fendémeno social e humano de
multiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua extensdo antropoldgica, social, produtiva,
economica, simbolica e estética.
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ANEXO II

Declarag@o de compromisso da Instituicdo com a aplicagdo integral dos recursos e demais
aprovagoes em orgaos colegiados.
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ANEXO III

Cartas de anuéncia ao Programa mais Cultura na Unipampa.

Assessoria de Turismo e Lazer de Dom Pedrito
Secretaria Muncipal de Cultura de Bagé
Instituto Federal de Educacdo Ciéncia e Tencnoldgica Rio Grandense

Secretaria Municipal de Assisténcia Social de Cagapava do Sul
Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Cagapava do Sul.
Secretaria Municipal de Educagdo de Cacapava do Sul.
Secretaria Municipal de Satde de Cagapava do Sul.

Universidade Federal do Parana

Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Secretaria Municipal de Educagéo Itaqui RS
Secretaria Municipal da Satude - Itaqui RS
Consulado da Republica Argentina em Uruguaiana
Secretaria de Esporte cultura e lazer Itaqui RS
Presidio Estadual de Itaqui RS

Prefeitura Municipal de Candiota

Secretaria Municipal de Educagdo de Sao Gabriel
10* CRE — Coordenadoria Regional de Uruguaiana
Movimento Negro de Uruguaiana

Quilombo Rincéo dos Fernandes

Associacdo de Produtores de Vinhos Finos da Regido da Campanha do Rio
Grande do Sul
Centro de Tradi¢cdes Gauchas

Associacgdo dos amigos da Cultura - Itaqui RS

Da Maya Espaco Cultural

ANEXO III-A
ANEXO III-B
ANEXO III-C

ANEXO III-D
ANEXO III-E
ANEXO III-F
ANEXO III-G

ANEXO III-H

ANEXO III-1

ANEXO III-J
ANEXO HI-K
ANEXO III-L
ANEXO III-M
ANEXO III-N
ANEXO I1I-O
ANEXO I1I-P
ANEXO I1I-Q
ANEXO III-R
ANEXO 1II-S

ANEXO II-T

ANEXO III-U
ANEXO III-V

ANEXO III-X



ANEXO IV

Curriculos Lattes dos Coordenadores.

Alessandro Girardi (Anexo IV - A)
Claudete Isabel Fungueto (Anexo IV - B)
Fernando Zoche (Anexo IV - C)

Helyna Dewes (Anexo IV - D)

Matheus Carvalho Leite (Anexo IV - e)
Mauro Ricardo Lemos (Anexo IV - F)
Michele Santos (Anexo IV - G)

Rafael Cabral Cruz (Anexo IV - H)
Ricardo Ellensohn (Anexo IV - 1)

Tiago Costa Martins (Anexo IV -J)



ANEXO V

Modelo de Edital de chamada Publica para apresentagoes culturais de artistas regionais.



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAMPA
PRO-REITORIA DE EXTENSAO E CULTURA

EDITAL PROEXT N2 XX/2015
Programa GUAMAN? - Circuitos Culturais Permanentes do Pampa

1. Apresentacao

Este Edital trata-se de instrumento de fomento a apresentacdes e acdes de fomento artistico-
cultural na regido de abrangéncia da Universidade Federal do Pampa, que sejam realizadas no
periodo de 01/03/2016 a 31/12/2016.

2. Proponentes

As propostas para apresentacao de trabalhos e atividades de cunho artistico e cultural poderao
ser inscritas por:

2.1 artistas da comunidade em geral, cujo local de moradia seja uma das cidades-sede da
UNIPAMPA ou entorno;

2.2 entidades representativas da sociedade civil organizada e movimentos sociais cuja sede seja
localizada em uma das cidades-sede da UNIPAMPA ou entorno.

Para efeitos deste edital considera-se:

a) Cidades-Sede da UNIPAMPA: Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito, Itaqui, Jaguardo,
Santana do Livramento, Sdo Borja, S3o Gabriel e Uruguaiana;

b) Entorno: localidades situada em até 150 km de distancia de qualquer uma das cidades-sede
citadas em “a)”;

3. Poderao ser inscritos os seguintes tipos de performances artisticas:
a) shows;

b) concertos;

c) pegas teatrais;

d) happenings ou performances;

e) apresentagdes de danga popular;

f) apresentagGes de balé classico;

g) exposicdo de artes visuais;

h) shows de arte popular;

i) poesia;

j) leituras dramaticas;

k) formas interativas e midiaticas de expressao artistica;

4. Responsabilidade sobre o contetdo:

a) os proponentes inscritos serdo responsaveis legais pelo contetido das propostas submetidas;
b) os proponentes devem ter conhecimento das leis e normas orientadoras dos direitos autorais
e das obrigacGes previstas em lei que regulam espetaculos artisticos.

5. Quantidades de propostas:

> Guaman: “amigo” na lingua charrua. Os indios charria formavam uma das mais significativas etnias dos povos
pampeanos que viviam na regido entre Rio Grande do Sul (Brasil), Entre Rios e parte de Corrientes (Argentina), e
quase todo o Uruguai. (KERN, 1997)



Cada proponente podera submeter para a andlise apenas uma proposta.

6. Dos Recursos Financeiros

6.1 As propostas contempladas por este Edital serdo financiadas com recursos provenientes do
Plano Institucional de Cultura, através do Programa Mais Cultura nas Universidades e da Pré-
Reitoria de Extensdo da UNIPAMPA no valor global de RS 100.000,00.

6.2 Cada proposta selecionada receberd o valor de RS 2.000,00 (dois mil reais), referentes a
contratacao para 01 apresentacao artistica e 01 acdo pedagdgica em uma cidade;

6.3 Caso a proposta seja escolhida para se desenvolver em mais de uma cidade, o proponente
receberd a remuneracdo do item 6.2 multiplicada pelo nimero de cidades em que sera
executada;

7. Contrapartida:

O Autor da proposta se compromete a:

a) realizar uma apresentacdo em cidade e data a ser escolhida pela Comissdo Mista de
Avaliacdo;

b) propor uma agdo pedagdgica integrada a sua modalidade artistica, a ser realizada na cidade
onde realizara a apresentacdo. Ex.: oficina, mini-curso, mesa-redonda.

8. Das Apresentagoes e A¢oes Pedagdgicas:

8.1. Serdo promovidas as apresentacées e acdes pedagdgicas conforme a programacao definida
pela Comissdo Mista de Avaliagdo;

8.2. Cabera as Secretarias de Cultura a disponibilizagcdo de espaco e infraestrutura necessaria
para a realizagdo das ApresentagGes e A¢des Pedagdgicas;

8.3. Cabera a Universidade Federal do Pampa, em conjunto com as Secretarias de Cultura, a
responsabilidade de garantir o pleno acesso as agdes e aos espacos utilizados em cumprimento
a Lei n2 10.098/00;

8.4. Todas as apresentagdes serdo gratuitas e abertas ao publico;

9. Do apoio as A¢oes Pedagdgicas:
9.1. A Universidade Federal do Pampa fornecera um kit basico de apoio para as atividades
pedagdgicas, contendo:

a) Projetor multimidia;

b) Tela de Projecdo;

c) Netbook;

d) Caixa de som;

e) Microfone;

f) Pastas;

g) Canetas;

h) Folhas de oficio;

i) Blocos de anotacGes;

Quaisquer outros itens especificos necessarios a realizagdo das acGes pedagdgicas serdo de
responsabilidade do proponente.

10 Inscrigdo das propostas
10.1. As propostas deverdo ser encaminhadas via formulario especifico (Anexo |) para o email
guaman@unipampa.edu.br ou via correio, até a data mencionada, para a Pré-Reitoria de



mailto:guaman@unipampa.edu.br

Extensdo da Universidade Federal do Pampa, localizada na Rua Monsenhor Constabile Hipdlito,
n2 125. CEP 96400-520, Bagé/RS.

10.2. As propostas deverdo ser enviadas até as 23 horas e 59 minutos, horario de Brasilia, do dia
30/11/2015. N&o serdo aceitas propostas enviadas por qualquer outro meio ndo descrito no
item 10.1, tampouco apds o prazo final.

10.3 Quaisquer duvida acerta deste edital bem como do Projeto GUAMAN poderao ser
encaminhadas para guaman@unipampa.edu.br, ou por telefone (53) 32405426.

11. Da Avaliagao:

11.1 A Comissdo Mista de Sele¢do sera composta por:

a) 06 membros da Comunidade Académica da UNIPAMPA sendo: 02 componentes da Pro-
Reitoria de Extensdo; 02 componentes da Comissdo Superior de Extensao; 02 discentes
indicados pela Comissdo Superior de Extensao;

b) 06 a 12 membros das Secretarias de Cultura participantes; sendo 01 para cada Secretaria
conforme disponibilidade das mesmas;

11.2 Os membros da Comissao Mista de Sele¢do ndo poderdo avaliar propostas das quais sejam
membros efetivos.

11.3 Cada proposta sera avaliada por 3 membros da Comissdao Mista de Avaliacdo.

11.4 As propostas serdo avaliadas e classificadas em ordem crescente de pontua¢do com
base no instrumento de avaliacdo que se encontra anexado a este edital (Anexo ).

11.5 A decisdo da comissdo sera soberana e irrecorrivel.

11.6 Depois de analisadas, se aprovadas, as propostas serdo incluidas na programagdo do
Circuito, cabendo a Comissdao Mista de Avaliagdo a responsabilidade pela organizagdo do
cronograma de apresentacbes, considerando a viabilidade de cada cidade frente as
especificidades de cada proposta;

11.7 As propostas selecionadas serdo avaliadas em suas especificidades para a elaboragdo de
contrato, em conformidade com a Lei n2 8.666/1993.

12. Cronograma

Eventos Prazos

Lancamento do Edital 15/07/2015

Inscri¢cbes das Propostas Até 30/11/2015 23:59 (horario de Brasilia)
Divulgac¢do do Resultado Parcial 10/01/2016 até 12:00 (horario de Brasilia)
Divulgacdo do Resultado Final 15/01/2016

Inicio da execugdo das propostas selecionadas | 01/03/2016

13 Das apresentagoes de artistas convidados:

A coordenacdo do Programa GUAMAN reserva-se o direito de convidar artistas de reconhecida
notoriedade para o preenchimento da programacao, desde que o montante do recurso para
este fim ndo seja maior que 50% do total deste edital.

14. Vigéncia

O presente edital tera vigéncia até 31/12/2016.

Vera Lucia Cardoso Medeiros
Pro-Reitora de Extensdo e Cultura
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